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EL CHIANTI
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Greve in Chianti

169

11139

15,8

40,5

43,8

Impruneta

49

150228

5,6

42,7

51,7

S.Casciano Val di Pesa

108

16012

12,1

47,2

40,7

Tavernelle Val di Pesa

57

6911

15,6

51,2

33,2

Castellina in Chianti

99

2508

32,1

33

34,9

Castelnuovo Berardenga

177

6316

24,3

30,2

45,5

Gaiole in Chainti

129

2309

34,3

32,6

33,1

Radda in Chianti

81

1633

28,4

43,1

28,5

Total Chianti

869

61856

14,9

42,5

42,7

TOSCANA

6,5

43,6

49,8

El territorio de Chianti 

El área de Chianti se extiende en un amplio territorio de unos 900 kilómetros cuadrados, situado entre Florencia y Siena, entre el valle d'Elsa y el alto Valdarno. El corazón de Chianti Storico abarca los municipios de Castellina in Chianti, Radda in Chianti, Gaiole y Greve in Chianti, y también unas partes de los municipios de Castelnuovo Berardenga, Tavarnelle, Barberino Val di Pesa, San Casciano, Impruneta. Se suele denominar el territorio de estos últimos cuatro municipios con Bagno a Ripoli y otros, habida cuenta de su posición como cinturón de Florencia, Chianti Fiorentino.

La morfología que domina en estos parajes es la colina, con los cultivos de la viña y del olivo que son los bastiones del paisaje y de la economía agrícola. Hacen homogéneo y reconocible un territorio que no se define, en su conjunto, como unidad administrativa autónoma, sino que aglutina una serie de realidades locales, con rasgos y exigencias especiales, en un marco común de valores compartidos del territorio y del sentido de pertenencia a una comunidad más amplia.

Según las últimas estimaciones viven en el Chianti unos 70.000 habitantes, con una presencia anual de unos 600.000 turistas de los que al menos la mitad cuentan con residencias secundarias para pasar sus vacaciones.
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El sistema turístico y rural: los “números clave” de la empresa

Para Toscana, el turismo rural supone unos de los motores más significativos para el desarrollo económico y social de muchas áreas. Al mismo tiempo, es la actividad que puede permitir conservar y beneficiarse de los recursos mediante actuaciones de valorización susceptibles de crear nuevas oportunidades para que se abran las explotaciones agrícolas a segmentos de mercado alternativos, basados en la prestación de servicios al turismo y la cualificación de las producciones típicas.

Las empresas involucradas en el sistema turístico-rural son unas quinientas de las que un centenar producen y transforman los productos locales.

El número de empresas agrícolas presentes en el Chianti ronda las 2.300 y de éstas la casi totalidad conduce fondos de al menos una hectárea de superficie agrícola útil. Hay empresas manejadas por personas que efectivamente trabajan en la agricultura, invirtiendo capitales para producir y comercializar sus productos y también hay otras personas que están en la agricultura no de manera profesional o bien a tiempo parcial.

Esta modalidad de conducción representa la evolución natural de las formas empresariales estructuradas, destinadas al abandono o a la reconversión por la no llegada de las nuevas generaciones, que ya están metidas en otras actividades. Para estas generaciones, la empresa agrícola supone una herencia del pasado cuya complejidad es difícil de gestionar.

El fenómeno del autoconsumo y de otras formas de conducción no empresariales desempeñan un papel importante en el control territorial, capaz de proteger los rasgos del paisaje rural, manteniendo vivas las tradiciones locales, brindando de hecho una prestación al territorio como la que se puede obtener de la actividad agrícola verdadera.

Capacidad de alojamiento

Las empresas debidamente autorizadas suponen el 11% de las que está en Toscana con unas 2000 camas, sobre todo en viviendas independientes y sólo en un caso de cada diez se administran también comidas.

El agroturismo en Toscana está disciplinado por la Ley Regional 76/94 que contempla la posibilidad de llevar a cabo la actividad turística en las explotaciones, beneficiándose de facilidades fiscales, siempre y cuando se demuestre que el ingreso procede, en su mayoría, de la actividad agrícola.

Se incumple con frecuencia esta condición y los operadores turísticos extra-agricultura lo saben perfectamente. Sin embargo, están dispuestos a aguantar esta competencia desleal puesto que piensan que el turismo rural es una garantía para seguir manteniendo sus actividades.

Por lo tanto, en el Chianti sigue floreciendo cierta convergencia hacia intereses comunes entre empresarios del sector del agroturismo y otros emprendedores. Este factor sienta bases para la sostenibilidad económica de las actividades vinculadas al mundo rural.

También es cierto que algunos representantes de organizaciones gremiales del mundo rural han venido subrayando cómo este carácter compartido puede suponer al mismo tiempo un elemento crítico, en un sistema que está encaminado cada vez más hacia  formas de "turismo industrial". Los mismos hacen hincapié en que es urgente que las políticas locales de desarrollo cambien de rumbo y se aproximen, dentro de lo que cabe, al apoyo y a la valorización de la actividad agrícola como garantía de cualificación de todo el sistema turístico-rural.

Las estructuras de alojamiento que cuentan con el mayor número de camas son extra-hoteleras, o sea alquiladores de cuartos, casas de vacaciones y campamentos.

Las estructuras hoteleras tienen una dimensión media bastante limitada, unas treinta camas, con la excepción de unas cuantas de tamaño superior que conquistaron un papel de liderazgo en el escenario territorial.

Si ,por un lado, tienen una capacidad de alojamiento inferior, las estructuras hoteleras, por otro, ostentan una posición en principio estratégica por su mayor dimensión económica (al menos 10 empleados), mejores conexiones con los agentes externos al sistema pero que al sistema hacen referencia (figuras profesionales especializadas como camareros y animadores), mejores capacidades de dirección en la gestión de la reserva y en las relaciones con las touroperadoras. Por las condiciones arriba apuntadas, pueden las mismas garantizar buenos niveles de empleo a los agentes locales y pueden ser motor de desarrollo de relaciones entre diferentes formas de emprendimiento.

Las estructuras extra-hoteleras, en cambio, ofrecen una cuantiosa cantidad de camas, pero tienen una incidencia estratégica inferior en el sistema de las relaciones, puesto que tienen la tendencia a no ser agentes principales del proceso de promoción de las actuaciones de desarrollo, sino a incorporarse, lisa y llanamente, a un flujo económico que generan otros.

Al lado de figuras empresariales perfectamente definidas, se están afianzando figuras cuyo peso económico es significativo y que son capaces de poner en marcha un proceso multiplicador de la producción de renta, basada en el mercado de las residencias secundarias y las residencias alquiladas. Si por un lado, este proceso contribuyó a la creación de actividades inducidas (comerciales, de construcción, estructuras de ocio), por otro, puede incidir negativamente en el impacto global que procede de la actividad turística en el sistema de los recursos.

Las características de los municipios de Chianti


Las tipologías de las empresas 
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Las empresas agroturísticas
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Estructuras hoteleras y extra - hoteleras
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Las formas del turismo rural en el Chianti

El patrón de turismo en las zonas rurales que se está perfilando a nivel regional experimenta una incidencia superior de las presencias internacionales frente a las nacionales (el 59% frente al 41%), aunque cabe destacar unas matizaciones y con áreas en contratendencia (áreas del litoral y territorios de los Apeninos).

En el área de Chianti, el interés del turista lo despierta lo exclusivo del "recurso paisaje" que supone el factor determinante. Esta opción acrecienta el valor de las entidades locales "menores", en el marco de un contexto cultural, artístico y paesajístico global, como vectores de difusión de una imagen generalizada de la belleza y del equilibrio del paisaje toscano que repercute positivamente para el sector del turismo, sobre todo donde lo anterior mantiene lazos firmes con las cadenas agrícolas de producción.

Acerca de la composición de los clientes extranjeros cabe señalar que aproximadamente la mitad son alemanes y que conjuntamente con los estadounidenses optan por el territorio de Chianti como lugar de vacaciones y planifican en general un periodo medio-largo (el 80% entre 5 y 8 meses) de estancia en los lugares, con visitas cortas a las principales ciudades de arte y participando en iniciativas de valorización de los productos típicos locales que en este ámbito especial contribuyen a prolongar la estacionalidad.

Las fortalezas y las debilidades del "modelo Chianti": los supuestos de la demanda y los riesgos de la oferta.

El Chianti, para Toscana, supone el caso más maduro de desarrollo endógeno en el cual es posible comprobar los resultados de las políticas regionales y locales acometidas a partir de la mitad de la década de los ochenta. Estas políticas estaban encaminadas a valorizar los recursos del territorio rural para reactivar, en términos turísticos, la economía de un área en la cual al éxodo de los aparceros no se correspondió la reestructuración o la conversión del sistema de producción agrícola.

Este territorio, por un lado, arriesgó el abandono por la disminución de la actividad agrícola pero, por otro, el estancamiento impactó positivamente porque garantizó y conservó los rasgos de un paisaje que hoy día representa el patrimonio más importante al alcance de las comunidades locales.

Este territorio, muestra del "precioso paisaje" de Toscana es el emblema de un proceso dinámico donde los recursos de la antropización y naturales alcanzaron un gran equilibrio y una honda coherencia; donde la continuidad de las tradiciones locales supuso el trasfondo común en el cual echaron raíces las actuaciones de desarrollo y de consolidación de la oferta turística.

El elemento más llamativo en la elección de los asentamientos, vinculados en especial al turismo rural (actividades hoteleras, extra-hoteleras) y al agroturismo viene de la relación entre actividad agrícola y construcción - mantenimiento de un entorno de vida donde dominan las cualidades difusas del paisaje: un sistema de asentamientos aislado y diseminado con elementos de excelencia tipológica y arquitectónica, dentro de una matriz de permanencia de las estructuras rurales tradicionales, continuidad de tradiciones culturales y fuerte cohesión social. 

El modelo de Chianti es un modelo de desarrollo endógeno que salió de una primera fase de "descubrimiento" en la que el turista exploró estos territorios con motivaciones innovadoras y alternativas respecto a los circuitos histórico-culturales consolidados, y en parte fue atraído por mensajes de la comunicación cinematográfica o televisada.

El proceso productivo de Chianti vinculado al turismo se ha venido afianzando a partir de la mitad de la década de los años noventa gracias también a unas leyes específicas de sector promulgadas por la Región Toscana. De conformidad con las políticas de apoyo concreto a la economía agrícola, este proceso fomentó el sector del turismo rural, el sector vitivinícola, mediante la creación de las Rutas del vino, contemplando medidas encaminadas a proteger los oficios en vía de extinción y las producciones correspondientes.

Con arreglo a las valoraciones que contienen los estudios recientes sobre el tema de la sostenibilidad es posible afirmar que el modelo de desarrollo correspondiente está experimentando una temporada de transición, pasando de la última fase de "consolidación" al comienzo de un arriesgado proceso de "desarrollo intensivo", en el cual el éxito rotundo de la localidad puede conllevar efectos de saturación de la oferta, de banalización de la demanda y de réplica de sí mismo.

Se trata, por tanto, de llevar a cabo una reflexión general sobre las consecuencias socioeconómicas e incluso territoriales que este modelo ocasionó, partiendo de la estimación de los efectos inducidos en el sistema de los recursos esenciales, en los costes a cargo de las comunidades locales bajo forma de prestación de servicios, en los riesgos potenciales de fractura social y de conflictividad entre residentes e invitados extranjeros.

Es beneficioso, entonces, analizar el modelo de Chianti empezando por la lectura de los elementos fuertes del sistema que, al tiempo, contienen en mantillas los riesgos posibles ligados a un desarrollo incorrecto de los factores de potencialidad.

Para hacer más clara la exposición, prefiero separar y analizar los puntos fuertes y los puntos débiles del modelo, si bien, como dije antes, la comprensión de las tendencias en marcha sólo puede desprenderse de una lectura conjunta y paralela de los mismos.

Puntos de fuerza de Chianti

1. Presencia de un sistema difuso de recursos endógenos que estructura el territorio, estrechamente ligado al territorio puesto que genera sus caracteres y su cultura: medio rural organizado racionalmente, asentamientos distribuidos que reflejan los caracteres de la arquitectura rural tradicional; pequeños centros históricos depositarios tanto de tradiciones como de valores.

2. El paisaje como resultado de procesos virtuosos de evolución donde la actividad del hombre, vinculada a las prácticas agrícolas, protegió y transmitió sus valores.

3. El marcado valor de evocación del paisaje rural que como demostró una reciente encuesta acerca de la imagen de Toscana en el mundo, en el imaginario colectivo de quienes viven allende el océano se percibe como el parque difuso que rodea el centro histórico de Florencia, casi el mismo paisaje que aparece como trasfondo en las obras de arte de los grandes maestros del renacimiento.

4. El redescubrimiento de los lugares de la campiña de Chianti como escenario privilegiado para películas de autor o spot de publicidad que contribuyó a despertar el interés hacia esta realidad rural.

5. El lazo profundo, que establecieron los propios turistas, entre valor de los productos locales y pertenencia de los mismos no sólo al contexto local, sino, más en general, a la "marca" de Toscana. El producto local, asimismo, recupera una plusvalía cuando se contextualiza su consumo.

6. La calidad de los productos agro-alimentarios (vino, aceite, quesos) y el valor de unas elaboraciones artesanales que suponen un carácter muy llamativo para cierto colectivo de turistas que tiene interés en el sector enogastronómico.

7. La proximidad de la zona a los bastiones principales de los circuitos históricos y culturales y otros centros menores que forman parte del mallado florentino-sienés, lo cual supone el eslabón para completar unas vacaciones de media duración o de larga duración donde "estar en" el paisaje es la verdadera finalidad.

Puntos de debilidad del modelo

Los estudios del sector resaltan en el sistema los siguientes puntos flacos:

1. Falta de un sistema al igual de desarrollado de canales de intermediación entre clientes y operadores del sector, así como lagunas en las estructuras de servicio para el turismo (servicios de animación, visitas guiadas, acompañantes).

2. Evolución insatisfactoria cultural de los operadores del sector. Reconocen la necesidad de cualificar la oferta, incluso mediante operaciones de marketing y comunicación para atraer demandas de nuevos sectores de mercado, pero tienen la tendencia a descuidar estas oportunidades.

Si desde un punto de vista de las disciplinas económicas, la eliminación de estas debilidades llevaría el modelo de desarrollo de Chianti a un nivel óptimo de maduración, cambia el tema si se valora a la luz del principio de la sostenibilidad para el territorio y social.

Un incremento adicional de los flujos turísticos sólo magnificaría, a nuestro juicio, unos efectos "no deseados" que ya se vislumbran en las condiciones actuales.

1. El aumento excesivo de los precios para la cata y la compra de los productos agrícolas locales (aceite, vino, artesanía típica, productos agro-alimentarios) provocaron insatisfacción en los clientes, en especial extranjeros, lo cual arriesga convertirse en publicidad negativa.

2. El riesgo posible de perder el sentido originario de los lugares a raíz de la creación de "imitaciones" de los caracteres típicos del territorio que se hacen más para adherirse a la imagen de la campiña toscana que el turista espera encontrar, que por la voluntad de diseñar nuevos paisajes interpretando de nuevo sus rasgos tradicionales.

3. El surgimiento de una posible conflictividad entre los turistas y la población con la posibilidad de alterar su propio marco de vida si la accesibilidad a los recursos locales resulta facilitada para el turismo, sin asegurar estándares adecuados en la prestación de servicios públicos básicos e indispensables a los residentes.

LA CITTA’ DEL TUFO

"La città del Tufo", en la organización espacial del Piano di Coordinamento Territoriale (Plan de Coordinación Territorial) de la Provincia de Grosseto supone el ámbito de los municipios de Castell'Azzara, Sorano y Pitigliano, cuyo rasgo común es la presencia por doquier de la toba que ha venido condicionando y sigue haciéndolo la historia y la economía de estos territorios. Así fue condicionado el aspecto del paisaje y de las construcciones. La toba en las ciudades antiguas y los documentos de la cultura, en la toba los productos de la agricultura, la toba en la orografía en la que las comunidades locales han venido adaptando su vida.

La calidad de este territorio se deriva no sólo de la existencia de un patrimonio arqueológico sobresaliente, sino también de la presencia de muchos cascos viejos, a menudo perfectamente conservados, obras producidas por las actividades de excavación de las canteras de toba y, más de reciente, por la identificación de áreas de interés geológico. Es una rica presencia de recursos culturales y naturales, añadiéndose una producción vinícola de calidad que sin embargo no ha sido capaz, hasta la fecha, de estructurarse como punto llamativo para el turismo autónomo y su economía sigue estando vinculada a flujos única y exclusivamente de tránsito.

Con respecto al sistema económico local en el cual se sitúa, con una buena presencia turística vinculada al turismo balneario, el ámbito de la Città del Tufo, por su distancia del mar, no se beneficia de la misma cantidad de presencias.

Frente a la gran riqueza de recursos arqueológicos, histórico-culturales y a una buena producción de vinos DOC, todavía no se ha afianzado un sistema económico en estos lugares, capaz de ofrecer una real oportunidad de desarrollo.

Los municipios involucrados pidieron a la Región y a la Provincia que pusieran en marcha una iniciativa de promoción y de desarrollo; si consideramos que los tres municipios que componen la Citta del Tufo, deben definir de nuevo sus instrumentos de urbanismo mediante la redacción de los planes estructurales de conformidad con la ley Regional 5/95, cuyos vencimientos son bastante homogéneos y que, de todas formas, puede ser útil alinear, es muy interesante definir un proyecto global de valorización del área, cuyos resultados podrán ser tomados como pautas para la programación futura del territorio en los planes respectivos, impulsando al tiempo una estrategia de desarrollo sinérgica e integrada para todo el ámbito.

El proyecto que concierne la Región, la provincia de Grosseto y los municipios implicados permite experimentar modos innovadores en la elaboración de los instrumentos para la gobernanza del territorio. Hasta ese momento se han entendido como un conjunto de prescripciones y vínculos, asumiendo el calado de generar proyectos y oportunidades de desarrollo.

Finalidades generales

Tiene el propósito el proyecto de concretar un programa de valorización del ámbito territorial de la Città del Tufo. Partiendo del reconocimiento de todos los recursos culturales y naturales presentes y de las pautas de programación del Plan Territorial de Coordinación deberá identificar las acciones necesarias para fortalecer el sistema económico local mediante la búsqueda de sinergias y mayor racionalización en las diferentes medidas de apoyo económico.

El proyecto supone otro instrumento adecuado para las Corporaciones locales con vistas a indicar pautas para el desarrollo local, en el marco de la redacción coordinada de sus instrumentos de gobernanza del territorio.

Motivos de la iniciativa directa de la Región

La iniciativa regional la copa, en primer lugar, una demanda de apoyo que se dirige a la Provincia y a la Región por las corporaciones locales implicadas, dentro del espíritu de subsidiariedad que planteó la Ley Regional 5/95 y que confirmó la modificación del título V de la Constitución para fomentar el desarrollo de políticas locales cuyo objeto es la promoción de los recurso presentes, habida cuenta del sumo valor del territorio, y la potenciación del sistema económico, mediante un modelo de desarrollo endógeno.

En este sentido, el proyecto tiene coherencia con los objetivos del PRD cuando manifiesta el papel de la región Toscana como referente para las comunidades locales con vistas a definir pautas de orientación y modos innovadores para ejercitar la subsidiariedad.

El PRD define, asimismo, el desarrollo de actuaciones de coordinación como objetivo fundamental para vincular la implantación de las diferentes políticas de sector y un aprovechamiento más puntual de los recursos financieros disponibles para objetivos y medidas relacionadas con las exigencias de los diferentes sistemas locales.

Objetivos generales y específicos del proyecto

Llevar a cabo un proyecto integrado de desarrollo local, haciendo hincapié en lo intersectorial y permitiendo:

· identificar acciones sinérgicas para fomentar la economía local basándose en la valorización de los recursos y el fortalecimiento de los modos de promoción del territorio;

· definir orientaciones de programación y tomarlas como pautas de los instrumentos de urbanismo municipales, en la fase de elaboración de los planes estructurales susceptibles de impulsar proyectos de desarrollo local;

· definir herramientas de gobierno del territorio, garantizando la plasmación de estrategias de conjunto para el desarrollo local;

· crear y potenciar estructuras técnicas municipales integradas;

· liderar un proceso de racionalización de activación de recursos económicos procedentes de las diferentes medidas de apoyo económico disponibles en la actualidad;

· favorecer una participación superior de las comunidades y los operadores locales en los proyectos de cualificación del sector turístico que contempla la región Toscana;
· poner en marcha actuaciones de marketing territorial.
Con la expresión “Città del Tufo” el Piano territoriale di Coordinamento (Plan territorial de Coordinación) de la Provincia de Grosseto abarca el territorio municipal de Sorano, Pitigliano y Castell’Azzara (PTC)

A estas alturas, analicemos los elementos de potencialidad y los factores críticos del sistema territorial que nos ocupa.
Potencialidades

1. Un territorio que aún conserva, sin que esto ocurra en los ámbitos costeros, elevados niveles de integridad de los valores paesajístico-medio ambientales, específicos de la Toscana del sur.

2. Presencia de una agricultura encaminada a producir vinos de calidad (DOC), quesos (pecorino - queso de oveja) y aceite.

3.  Densidad poblacional escasa, lo cual impulsa el buen estado de conservación de los recursos naturales.

4. Concienciación generalizada entre las franjas más jóvenes de la población acerca de la potencialidad que puede cobrar el territorio rural a fin de desarrollar una economía local duradera, fundamentada en la valorización del propio territorio.

Puntos flojos y críticos

1. Escasa dotación de la red infraestructural que no facilita la accesibilidad a estos territorios, desembocando lo anterior en plazos de tiempo importantes para los desplazamientos;

2. falta de conexiones rápidas con los principales polos y redes de la movilidad (autopista, aeropuerto, puertos turísticos, etc.);

3. dificultad de encontrar a mano de obra básica y cualificada capaz de comunicar incluso con los clientes extranjeros;

4. falta de cualificación de las estructuras de alojamiento que no ofrecen servicios adicionales, incluso básicos, a los turistas;

5. oferta turística ocasional y no estructurada dentro de un sistema integrado.

Los Municipios de Chianti y los de la "citta del tufo"”
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Gr2. Tipologie di imprese
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Foglio1

				n.°  de empresas		de las que empresas artesanas		empleados

		Número de fincas		2328		0		0

		Expl. agr. con actividades de transformación de productos		262		11		1505

		Industria alimentaria		82		31		1035

		Hoteles y restaurantes		243		5		1079

		Agencias turísticas		5		0		12

		Todos los sectores		4157		1641		17200
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Gr2. Tipologías de empresas
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Foglio1

				n.° de empresas		de las que empresas artesanas		empleados

		Número de fincas		2328		0		0

		Fincas con transformación de productos		262		11		1505

		Industria alimentaria		82		31		1035

		Hoteles y restaurantes		243		5		1079

		Agencias turísticas		5		0		12

		Todos los sectores		4157		1641		17200
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GR1. Percentuale di addeti nei settori nel Chianti e nella regione
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Foglio1

		Municipios		Km2		residentes hasta 1991		% de activos en la agricultura		% de activos en la industria		% de activos en los servicios

		Greve in Chianti		169		11139		15.8		40.5		43.8

		Impruneta		49		150228		5.6		42.7		51.7

		S.Casciano Val di Pesa		108		16012		12.1		47.2		40.7

		Tavernelle Val di Pesa		57		6911		15.6		51.2		33.2

		Castellina in Chianti		99		2508		32.1		33		34.9

		Castelnuovo Berardenga		177		6316		24.3		30.2		45.5

		Gaiole in Chainti		129		2309		34.3		32.6		33.1

		Radda in Chianti		81		1633		28.4		43.1		28.5

		Total Chianti		869		61856		14.9		42.5		42.7

		TOSCANA						6.5		43.6		49.8
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Foglio1

				hoteles		campam.		Alq. de cuartos		otros		total

		N.° establec.		41		2		64		124		231

		camas		1173		700		814		1547		4234

		días/cama		367652		256200		279584		521966		1425402

		camas/estab.		29		350		13		12		18
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GR1. Porcentaje de empleados en los sectores en el Chianti y en la región
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		Municipios		Km2		residentes hasta 1991		% de activos en la agricultura		% de activos en la industria		% de activos en los servicios

		Greve in Chianti		169		11139		15.8		40.5		43.8

		Impruneta		49		150228		5.6		42.7		51.7

		S.Casciano Val di Pesa		108		16012		12.1		47.2		40.7

		Tavernelle Val di Pesa		57		6911		15.6		51.2		33.2

		Castellina in Chianti		99		2508		32.1		33		34.9

		Castelnuovo Berardenga		177		6316		24.3		30.2		45.5

		Gaiole in Chainti		129		2309		34.3		32.6		33.1

		Radda in Chianti		81		1633		28.4		43.1		28.5

		Totale Chianti		869		61856		14.9		42.5		42.7

		TOSCANA						6.5		43.6		49.8
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		Municipios		N°		n.° camas en habitaciones		n.° camas en viviendas		total camas		con restauración

		Greve in Chianti		28		71		228		299		3

		Impruneta		5		28		22		50		1

		S.Casciano Val di Pesa		20		112		142		254		0

		Tavernelle Val di Pesa		12		32		114		146		4

		Castellina in Chianti		21		19		288		307		1

		Castelnuovo Berardenga		33		82		323		405		2

		Gaiole in Chainti		18		209		0		209		1

		Radda in Chianti		15		70		147		217		4

		Total Chianti		152		623		1264		1887		16

		TOSCANA		1406		5834		10395		16229		332






